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PRIVATE CLUBS - HOME AWAY FROM HOME
Der Berlin Capital Club

DAS RAD DER ZEIT DREHT SICH IMMER SCHNELLER. WIR SIND IMMER WENIGER IN DER

LAGE, UNS ZURÜCKZUZIEHEN UND ZUR RUHE ZU KOMMEN. WIR SIND PAUSENLOS

UNTERWEGS, KENNEN UNS BESTENS IN DEN LOUNGES DER INTERNATIONALEN FLUGHÄ-

FEN AUS UND SIND STAMMGÄSTE IN DEN RÄUMLICHKEITEN DER GROSSEN HOTELS. SIE

ALLESAMT SIND IN DEN METROPOLEN VERTRETEN UND VERFÜGEN ÜBER IHRE EIGENE

CORPORATE IDENTITY. SICHER, DER SERVICE IST ERSTKLASSIG, DIE AUSSTATTUNG

VOM FEINSTEN. UND DOCH STELLT SICH BEI UNS IMMER HÄUFIGER DER WUNSCH NACH

BEHAGLICHKEIT UND ATMOSPHÄRE EIN, DIE WIR SO NICHT IN DEN GROSSEN LUXUSHO-

TELS FINDEN KÖNNEN. VON PEGGY E BIEN

Und so dreht sich die Zeitmaschine zurück und geht
doch voran. Wir schätzen eben das Gefühl, nach Hause zu kom-
men und in unserem Club zu einer Familie zu gehören, die dies
zu schätzen weiß. Gast und Mitglied zu sein, und das in Paris,
London, New York, Moskau, Tokio oder Peking. Und wenn wir
an unsere Freizeitgestaltung denken, dann treffen wir eben unsere
Geschäftspartner, die wir letzte Woche zufällig in Tokio getroffen
haben, beim Golf in Brocket Hall, und egal, wo wir uns befinden,
wo beispielsweise der Luxusliner „The World“ einläuft, sind wir
„nach Hause“ gekommen.
Diesen Wunsch des modernen Globetrotters hat Dieter R. Klos-
termann bereits in den 80er Jahren erkannt, als er die Internatio-
nal Associate Club Ltd. (IAC) in Hongkong gründete. Nicht nur
für die Mitglieder, auch die Förderung der Vernetzung von exklu-
siven, traditionellen und privaten Clubs untereinander ist ein gro-
ßes Benefit für beide Seiten.

In Deutschland findet der Clubgedanke immer mehr Freunde,
daher hat Dieter R. Klostermann seit vier Jahren seine Repräsen-
tanz der IAC in Berlin eingerichtet. Von dort werden die Clubs in
Europa, den USA und Kanada vom Representative Europe &
North America, Manfred Gugerel, betreut. Er kennt Clubs aus
Erfahrung und auch die Bedürfnisse und Wünsche der Mitglie-
der. Mit IAC hat sich innerhalb von vier Jahren die Anzahl allein
in Deutschland auf 16 Clubs erhöht. Zur weltweiten Familie gehö-
ren fast 250 Clubs und immer mehr wollen der IAC-Familie ange-
hören.
In Berlin hat der Berlin Capital Club sein Domizil an einem der
schönsten Plätze Europas, dem Gendarmenmarkt. Vor fast sechs
Jahren lancierte Dieter R. Klostermann hier seinen ersten priva-
ten Businessclub in der Hauptstadt. Auf mehr als 1200 Quadrat-
metern bietet sich hier den Mitgliedern und ihren Gästen stilvolle
Eleganz und luxuriöse Behaglichkeit auf höchstem internationa-
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Atemberaubend: Der Blick direkt auf den Gendarmenmarkt.
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Bad Neuenahr
¬ Golf- und Landclub Bad Neuenahr
Bergisch-Gladbach
¬ Golf- und Land-Club Köln e.V.
Berlin
¬ Berlin Capital Club
¬ Berliner Golf & Country Club Motzener See e.V.
Beuerberg
¬ Golfclub Beuerberg e.V.
Bremen
¬ Havanna Lounge Bremen
Düsseldorf
¬ Wirtschaftsclub Düsseldorf
Hamburg
¬ Der Übersee-Club e.V.
¬ Anglo-German Club
Hannover
¬ Havanna Lounge Business Club Hannover

In Deutschland freuen sich folgende IAC-Clubs über den Besuch ihrer Mitglieder:
The following German IAC clubs are pleased to welcome their members:

Köln
¬ Rotonda Business Club e.V.
Krefeld
¬ Golf- und Country Club An der Elfrather Mühle e.V.
Luhe-Wildenau
¬ Golfclub Schwanhof
München
¬ Ananda Business Club Munich
Neuburg an der Donau
¬ Wittelsbacher Golfclub und Hotel
Würzburg
¬ Golf-Club Würzburg e.V.
Stand: Dezember 2007.

Weitere Informationen sowie die Auflistung aller IAC Clubs
weltweit finden Sie unter: www.iacworldwide.com oder erhal-
ten Sie unter: info@iaceurope.de. Weitere Details zum Berlin
Capital Club unter: www.berlincapitalclub.de

lem Niveau. Schon beim Empfang spürt man die Liebe zum Detail,
die den renommierten Innenarchitekten Garven Chan bei der
Gestaltung des Interieurs leitete. Und die natürliche Freundlich-
keit des Personals signalisiert: Hier ist man herzlich willkommen.
Der sehr persönliche und aufmerksame Stil des Hauses lässt die
Mitglieder gewiss sein, dass ihre Wünsche im Club erfüllt wer-
den. Die verschiedenen Lounges, Salons und das Restaurant bie-
ten für jeden Anlass den passenden Rahmen. Mit der zudem erst-
klassigen Küche sowie dem ausgezeichneten und diskreten Service
ist dieses Ambiente wie geschaffen dafür, neue Kontakte zu knüp-
fen, sich gemeinsam mit Partnern und Freunden verwöhnen zu
lassen, einfach nur in aller Ruhe Zeitung zu lesen oder dem kon-
kreten Business nachzugehen.
Unsere Welt hat sich rasant und nachhaltig entwickelt. Das spü-
ren wir alle im gesellschaftlichen und privaten Lebensraum und
insbesondere im täglichen Business. Mit dem Hightech-Boom
kamen die internationale Vernetzung und Globalisierung. Da-
durch hat sich allerdings nicht nur vieles vereinfacht, es wird auch
immer hektischer, mit all den Informationen und Einladungen,
die uns Tag für Tag überfluten.
Gerade diese Entwicklung ist es, die in uns mehr denn je den
Wunsch und das Bedürfnis nach Geborgenheit und Ruhe, Ritua-
len und nicht zuletzt persönlichem Gedankenaustausch mit
Gleichgesinnten auslöst. Noch nie war es für uns so wichtig wie
heute, persönliche Netzwerke aufzubauen und zu pflegen und wo
geht das besser als an Orten der Stille, fernab von Hektik und
Stress, in gepflegter Atmosphäre, die uns ein Wohlgefühl und Ver-
trautheit vermittelt.
Der Berlin Capital Club hat sich längst mit seinen anspruchsvol-
len und vielseitigen Veranstaltungen als gesellschaftlicher Treff-
punkt und Gesprächsplattform der Entscheider der Hauptstadt
etabliert und bereichert das gesellschaftliche Leben Berlins offen-
sichtlich. Die zahlreichen Kontakte öffnen uns Türen und machen
Erlebnisse zu einem Privileg. Wo auch immer wir sind, Mitglie-
der des Berlin Capital Club werden dort empfangen wie gute
Freunde und genießen sämtliche Privilegien und Vorteile der welt-
umspannenden Verbindungen. ¬

Ob Cigar Lounge, Busi-

ness Meeting  oder ein pri-

vate Lunch – der Club bie-

tet ausreichend

Räumlichkeiten für unge-

störte Privatsphäre.

Gemütlich und entspannt

sitzt es sich am Kamin-

feuer und der Service ver-

wöhnt zudem diskret und

aufmerksam.

Separée Privé: Für Clubmitglieder auch

privat für festliche Anlässe nutzbar. 

IAC Gründer Dieter R. Klostermann.
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And so time seems to be turning back
and still it goes on. We cherish the feeling of
coming home and belonging to a family in our
club, who cherishes the feeling in return. Being a
guest and club member, whether in Paris, London,
New York, Moscow, Tokyo or Bejing. And when
we think of leisure time, then we meet our busi-
ness partners, the ones we met by chance last week
in Tokyo or playing golf in Brocket Hall and it
doesn’t matter where we are, for example, where
the luxury liner “The World” has just docked,
we’ve come “home”.
The modern globetrotter’s yearning was recogni-
sed by Dieter R. Klostermann as early as the 1980s
when he founded the International Associate Club
Ltd. (IAC) in Hong Kong. It’s of great benefit to
both sides, the members on the one hand and the
promotion of connecting exclusive, traditional
and private clubs on the other.
In Germany, the idea of clubs is becoming more
popular and for this reason Dieter R. Klostermann
has set up the European headquarters of the IAC
in Berlin. From there the clubs in Europe and the
USA are taken care of by Manfred Gugerel, the
Representative for Europe & North America. He
has a lot of experience with clubs as well as the
wishes and requirements of the members. The
number of clubs in Germany alone has risen to 16
in the last four years. World-wide, almost 250 clubs
belong to the family and many more wait to join.
The Capital Club in Berlin enjoys one of the finest
locations in Europe: the Gendarmenmarkt. In
2001, Dieter R. Klostermann launched his first
private business club in Berlin.
Covering more than 1200 m2, the members and
their guests enjoy stylish elegance and luxurious
comfort at the highest international level. At the
reception, you can already feel the love of details,

instigated by the renowned interior designer Gar-
ven Chan when designing the inside. And by the
natural friendliness of the staff you know that you
are welcome here. The very personal and atten-
tive style of the club lets you know that your wish
is their desire. The various lounges, salons and the
restaurant provide the perfect setting for any
event. The first-class cuisine and the excellent and
discrete service provide the perfect atmosphere for
networking, enjoying time with partners and
friends, simply reading the newspaper in peace or
doing business.
Our world has developed at a fast pace and with
sustainability. We can feel this in both our social
as well as our business lives, especially in every
day business. International networking and glo-
balisation came along with the high-tech boom.
But not everything has become easier; life is much
more hectic, with all the information and invita-
tions flooding in day in, day out.
But these developments are the reason why we
crave security and peace, rituals and also exchan-
ging ideas with like-minded people. Never has it
been more important to foster and extend perso-
nal networks, and where better to do that than
somewhere quiet, far away from hectic and stress,
in an atmosphere conveying a sense of well-being
and familiarity.
The Berlin Capital Club, with its sophisticated and
versatile events, has long become a social meeting
place and business platform for descison makers
in the German capital and has obviously impro-
ved social life in Berlin. Numerous contacts open
doors and make experiences a privilege. Where-
ver we are, members of the Berlin Capital Club
are received as good friends and enjoy a variety of
privileges and advantages thanks to world-wide
connections. ¬

PRIVATE CLUBS - HOME AWAY FROM HOME
The Berlin Capital Club

TIME SEEMS TO BE TICKING AWAY MORE AND MORE QUICKLY. WE DON’T SEEM TO BE ABLE

TO SIT BACK AND RELAX ANY MORE. WE ARE ALWAYS ON THE MOVE, KNOW THE LOUNGES

OF THE INTERNATIONAL AIRPORTS INSIDE OUT AND ARE REGULARS OF THE LARGE

HOTELS. THEY SEEM TO BE IN EVERY CITY, ALONG WITH THEIR OWN CORPORATE IDEN-

TITY. THE SERVICE IS FIRST-CLASS, OF COURSE, WITH THE FINEST FURNISHINGS. BUT

MORE AND MORE WE SEEM TO BE YEARNING FOR HOME COMFORTS AND AN ATMOSPHERE

THAT WE JUST CAN’T FIND IN THESE LARGE LUXURY HOTELS. 

¬

The art of self-expression

Grand Siècle by Jean-Baptiste Huynh


